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B
ملیحه تقى پور 

تلویزیون شهرى، چشم انداز نو 

چکیده
محیط شهرى، نقش مهمى در شکل گیرى رفتارهاى اجتماعى دارد. عناصر این محیط 
موجب  به دلیل بى توجهى  را القا کنند یا  باشند و مفاهیم خاصى  تأثیرگذار  مى توانند 
رفتارهاى ناهنجار باشند. برخى عناصر مبلمان شهرى از جمله صندلى ها، تأثیر مهمى 
در سیماى مکان دارند، گاهى اوقات نحوه قرارگیرى آنها مى تواند باعث بهبود تعاملات 
و برخوردهاى اجتماعى شود. اما برخى عناصر مانند تلویزیون هاى شهرى شاید بتوانند 

نقشى بسیار مهم در عرصه هاى تجارى، فرهنگى و اجتماعى ایفا کنند. 
اصطلاح «صفحات نمایش شهرى» یا «   تلویزیون هاى شهرى» در اولین کنفرانس با 
همین عنوان در سال 2005 در آمستردام به وجود آمد. در این کنفرانس انواع مختلفى 
از نمایش دیجیتالى در فضاى شهرى که شامل تابلوهایى با لامپ LED، صفحه هاى 
هم چنین سطوح  معرفى شد  بود،  اطلاعات  ترمینال هاى  و  تابلوهاى تصویر  پلاسما، 
معمارى هوشمند در صفحه نمایش شهرى که از ایده فضاى عمومى هم چون فضایى 
براى خلق و تبادل فرهنگ، توسعه اقتصاد محلى و تشکیل حوزه عمومى پشتیبانى 

.(Jaschko,2007:1)مى کند، در این میدان قرارگرفت
کلید واژه: مبلمان شهرى، تلویزیون شهرى، صفحه هاى دیجیتالى.

مقدمه
پیشرفت  و  ایجاد  به منظور  را  مکان مند  و  زمان مند  سازوکارهاى  عمومى،  عرصه 
تعامل هاى اجتماعى گوناگون و صحنه اى براى رخدادها و فعالیت هایى به وجود آورده 
که به موجب آن مردم در مورد مرزهاى یک ماهیت اجتماعى و فرهنگى به بحث 
مى پردازند. با ارائه فن آورى هاى رسانه اى در فضاى شهرى و به منظور ارائه تأثیر آنها 
بر روابط افراد و محیط اطرافشان باید به درك بهترى از مکان و نقش بستر به عنوان 
و جنبه هاى محیطى که به فعالیت هایمان  اجتماعى  یک موقعیت نوخاسته، عینى ـ 
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  .(Jaschko,2008:2) معنا مى دهد دست یابیم
درسال هاى گذشته، صفحات بزرگ نمایشى در میدان هاى شهرى و  نماى ساختمان ها 
در سراسر دنیا ظاهر شده اند، تصویرهایى متحرك و پویا از مصالح معمارى که بر تصور 

ما از فضاى اطرافمان اثر مى گذارد. 
آنچه مى شناختیم،  با  است که اساساً  در حال ظهور  جدیدى از فضاى شهرى  شکل 
متفاوت است. بیش تر تلویزیون هاى شهرى در حال حاضر براى مقاصد تجارى به کار 
و  اجتماعى  تعاملات  از  و  نیامده  به شمار  اطلاعات در جامعه  براى توزیع  و  مى روند 

عمومى حمایت نمى کنند. 

سابقه تاریخى
همان طور که تلویزیون هاى شهرى در فرهنگ معاصر رو به افزایش است، درك نقش 
فرهنگى آنها نیز داراى اهمیت است، به همین دلیل لازم است اشکال قبلى و راه هاى 

توسعه و قرارگیرى آنها را در بستر مکان و زمان بررسى کنیم. 
به  ارجاع  با  را  صفحه  این  عنوان   تحت  مقاله اى  در  هوتامو 
تصاویر درهم و برهم باستانى مرور مى کند و نشان مى دهد که در اصل به دهه1790 
مى رسد و چندین دهه رایج بوده است. در آن  زمان در این صفحه ها تصاویرى ارائه 
و اشباح را بر یک صفحه نیمه شفاف به  ارواح  مى شد که بسیارى از آنها هیولاها، 

تصویر مى کشیدند و به کمک چراغ جادویى چرخ دار به اجرا در مى آمد.
هم چنین نمایش هاى نور و صدا، شکلى از سرگرمى شبانه بود که به صورت نورپردازى 
زنده و  روایت  با یک  و هم زمان  اجرا مى شد  ویرانه  یا  خاص برروى یک ساختمان 
موسیقى بود تا حالت تاریخى محل را القا کند. جالب این که این ترفندهاى قدیمى 
و نمایش هاى نورى، تقریباً همان کارى را مى کرد که معاصرترین صفحات نمایش 
رویدادهاى عمومى،  از طریق تماشاى  ایجاد سرگرمى  مثل:  انجام مى دهند،  شهرى 

روشن کردن اشیاء فیزیکى شهر، تبلیغات تجارى و پخش اخبار.
در  که  شده  تشکیل  صفحاتى  از  رسانه اى،  نماهاى  به خصوص  سوابق  دوم  دسته 
و  شده  پوشیده  هیروگلیف  خط  با  باستان  مصر  معبدهاى  مى روند.  به کار  معمارى 
معبدهاى یونانى با مجسمه تزیین شده اند، هر دو را مى توان نمونه هایى در نظرگرفت 
که رابرت ونتورى آنها را بیلبوردهایى براى عصر ما قبل اطلاعات مى نامد. نماهاى 
تغییر  مقایسه شده اند. منشأ  کلیساى گوتیک  با معمارى  به علت ظاهرشان  رسانه اى 
هر دو مورد بنیادى تلقى شده که حالتى فنى و هنرى دارد. در کلیسا با نوردهى نماى 
داخلى قبل از سپیده دم و پس از غروب، پنجره ها تبدیل به صفحات نورانى و رنگارنگ 
نزدیک یک  از  دانه و  دانه  و  انتزاعى  راه دور، تصویرى  و یک تماشاگر از  مى شدند 

.(Jaschko,2007:3)پیکرنگارى روایتى و پیچیده را مى دید
در پایان بیایید با پرش بزرگى به قرن گذشته مشاهدات جالب ترى داشته باشیم، موقعى 
نوزده پدید آمدند. نور مصنوعى جدا  اواخر قرن  نیروى برق در  با  که بناهاى نورانى 
بناها  یادبود  و  نمادگرایى  بر  تأکید  براى  فزاینده اى  به طور  روشن کردن خیابان ها،  از 
در  را  رسانى  آگهى  و  تلفیق  مى توانست  و  مى رفت  به کار  تزیینى  بناهاى  مخصوصاً 
معمارى داشته باشد. با افول دوره صنعتى و سرمایه دارى، معمارى هرچه بیش تر به 

ابزارى براى ارتباط با یک برچسب تجارى تبدیل شد. 

تلویزیون هاى شهرى، فن آورى و فرهنگ
آنچه امروزه با نام تلویزیون هاى شهرى، عنوان مى شود شاید فقط تابلوها و بیلبوردهاى 
را  نمایش  تابلوهاى  است.  داده   ماهیت  تغییر  دیجیتال  به صورت  که  باشد  تبلیغاتى 
بر  علاوه  برشمرد. مى توان  متنوعى  به گونه هاى  یا عملکرد  و  از حیث فرم  مى توان 
بیلبوردها، بدنه ساختمان ها را نیز به عنوان صفحه نمایش به کار برد، همان گونه که در 
بسیارى از نقاط بدنه ساختمان ها در مواقع مختلف شبانه روز کاربردهاى متفاوتى دارد 

و در تمام یا بخشى از ساعات به عنوان صفحه نمایش استفاده مى شود. 
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در این میان محتواى مورد استفاده در این صفحات نیز مى تواند متنوع باشد، على رغم 
تبلیغات و استفاده هاى تجارى یا  این که به دلایل گوناگون اغلب این صفحات براى 
خبرى به کار برده مى شوند، این عناصر مى توانند اهدافى به مراتب والاتر را در محیط 
زندگى افراد دنبال کنند و موجب تعاملات اجتماعى و فرهنگى گوناگونى در فضاى 

شهرى شوند. 

رویارویى فن آورى در شهر 
رفتارهاى  ساخت  در  مهمى  نقش  دلیل  به همین  و  فضاست  سازنده  شهرى  محیط 
اجتماعى دارد. شهر را مى توان الگوى مستقلى در نظر گرفت که با حضور دو جانبه 
اجتماعى  الگوهاى  فقط  فضا  ترتیب  این  به  مى گیرد.  به خود  اجتماعى  معناى  مردم 
و  باشد  داشته  الگوها  این  تولید  در  مهمى  نقش  مى تواند  بلکه  نمى کند،  منعکس  را 
ارائه دهد(Jaschko,2008:3). مثلاً  براى برخوردهاى غنى اجتماعى  برنامه اى را 
جاهاى عمومى مانند ایستگاه اتوبوس یا کافه مى تواند به عنوان یک صحنه رویارویى 
عمل کند که در آن جا مردم در باب ماهیت مرزهاى اجتماعى به بحث مى پردازند. با 
پیدایش فن آورى ها و سیستم هاى فراگیر در محیط شهرى، در خصوص طراحى و لایه 
دیجیتال و این که چطور با محیط ساخته شده تلفیق مى شوند، به تفکرى نو نیازمندیم 

و لازم است به درکى بهتر براى تلفیق آن دو دست یابیم.
محتوا

محتواى صفحه نمایش در صورتى مى تواند موفق عمل کند که مخاطب آن عموم 
مردم باشند و توسط مردم پذیرفته شود و در واقع براى مردم به وجود آمده باشد. محتوا 
مى تواند شامل مواردى از قبیل: آموزنده یا سرگرم کننده، انگیزاننده نسبت به یک خبر، 
داراى یک زمینه احساسى با ارائه نور و صدا، داراى امکان مشارکت براى تعامل هاى 
اجتماعى مختلف و... باشد(Scream,2009:7). تلویزیون هاى شهرى قادرند با ارائه 
در  فرهنگ سازى  یا مسبب  کنند  ویژه اى را ترویج  فرهنگ  به خصوص،  برنامه هاى 
جامعه شوند. آنها را مى توان به صورت مانیتورهایى به کار برد که افزایش تعاملات و 
جمعى  سرگرمى هایى  به صورت  مثلاً  باشند،  داشته  به دنبال  را  اجتماعى  برخوردهاى 
که براى دستیابى به آن باید چندین نفر با هم آن را انجام دهند که در این صورت 
تعاون توسعه مى یابند. از سویى  برخوردهاى مشترك در سطح محیط و همکارى و 
دیگر ممکن است برنامه ها در خصوص رویداد اجتماعى خاصى باشند که تعداد زیادى 
تعلق خاطر دارند مثلاً پخش مسابقات فوتبال، که مى تواند هیجانات  از مردم به آن 

مردم را به سطح جامعه بیاورد.

با  مى توانند  دارند.آنها  نیز  شهرى  سیماى  در  بسیارى  تأثیر  شهرى  تلویزیون هاى 
روشن کردن منطقه اى، آن را از دیگر مکان ها متمایز کرده یا به واسطه برنامه اى که 

نمایش مى دهند، ارزش خاصى به آن مکان داده و آن را داراى هویت کنند.  
خصوصیات فضا و ماهیت فضاى شهرى مى تواند به نوع صفحه ربط پیدا کند، مثلاً 
این که صفحه ها پهن باشند یا باریک و این که در فضاهاى پر رفت و آمد با فعالیت 

زیاد چه وجهى باید داشته باشد. 
در  منفى  تأثیر  آن که  بى  کند  کمک  اهداف دیگر  به  است  ممکن  موقعیت،  انتخاب 

کاربرد فضا در شهر داشته باشد، مثلاً کشاندن مردم به محل استقرار تلویزیون.
صفحه نمایش مى تواند از ابتدا بخشى از بافت ساختمان باشد که در معمارى تلفیق 

شده و بتواند محیط را بسازد.
بستر طراحى مى تواند در محتوا، شکل و نحوه قرارگیرى تأثیرگذار باشد و تلویزیون هاى 

شهرى به واسطه شکل یا برنامه خاصى بستر و زمینه خود را تقویت کنند.
براى ایجاد محتوا و ارتباط با بیننده لازم است به برخى عوامل توجه شود: 

چگونه مى توان نقش مثبتى در مشارکت بیننده با فضاى شهرى ایجاد کرد این امر 
با استفاده از انواع مختلف کاربردها و فعالیت هایى توأم است که در آن فضاى خاص 

پیش مى آید.
ــ راه هایى که بیننده را با دیگر فعالیت ها در فضاى شهر با حالتى مثبت سهیم کند، با 
ایجاد توازنى میان مشارکت مردم، به آن شرط که به خلوت آنان احترام گذاشته شود.
ـ ایجاد برنامه هایى که بتواند به ارتقاء انسانى، نه فقط جسمى بلکه روحى نیز، بیانجامد.      
ـ یافتن راه حل هایى که به مانند یک نمایش خلاقانه عمل کرده و از تک نگاهى به 

دنیا اجتناب کرده و بحث هاى گسترده منطقه اى را به وجود آورد.
در نهایت تلاش براى یافتن عملکردى موفق تر براى تلویزیون هاى شهرى است که 

بتواند تفکر و شیوه برنامه هاى آن را بهبود بخشد.
یک  از  بخشى  به  تبدیل  صفحه  این  شهرى،  زمینه  در  تلویزیون  یک  قرارگیرى  با 
اغلب  اجتماعى  جنبه  مى شود.  اجتماعى  ـ  دیجیتالى  پیچیده تر  و  بزرگ تر  سیستم 
تعاملات طراحى اى را در نظر مى گیرد که مى تواند از طریق فن آورى دیجیتال توانمند 
شود. در این میان توجه کمى به عامل زمان، ویژگى هاى فضایى و جنبه هاى انفرادى 
مکان نیز سبب به وجود آمدن برخوردهاى مشترك در بستر شهرى شده است. به نظر 
مى رسد به واسطه چالش استراتژى هاى در حال رشد، با عرصه عمومى جدیدى روبه رو 
فن آورى هاى  توسط  بالقوه جدیدى که  فضاى  به  را  شهرى  که فضاى  بود  خواهیم 

.(Morrisoun&Salovaara, 2006:2)رسانه اى ایجاد شده، متصل مى کند
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پیوند محتواى تجارى و هنرى
موانع  اما  دارد،  وجود  نمایش  رسانه  و  معمارى  ضعیف  همزیستى  براى  بسیارى  دلایل 
اصلى عبارتند از: دخالت دیر هنگام طراحان رسانه در پردازش طراحى معمارى و خواست 
این  با  را شامل شود.  برنامه  مختلف  انواع  که  منظوره اى  براى صفحات چند  سازندگان 
حال اکثر سازندگان، صفحاتى را ترجیح مى دهند که بتوانند از آن براى تبلیغات تجارى 
به خاطر درآمدشان استفاده کنند. نماهاى رسانه اى این سؤال را پیش مى آورند که با وجود 
یک پیوند موفق و فرهنگى میان محتواى تجارى و غیر تجارى، آیا محتواى هنرى نیز 

مى تواند حضور داشته باشد.
بدون  و تصویرى  که تراکم صوتى  نقاطى قرارمى گیرند  در  اغلب  تلویزیون هاى شهرى 
و  صلب  زمینى  بر  روها  پیاده  و  خیابان ها  ساختمان ها،  تاکنون  مى یابد.  افزایش  درنگ 
ایستا قرار گرفته اند که حرکت بر روى آن مشخص بوده و با معرفى سیستم هاى نورى 
تلویزیون ها به  و پویا شده است. با تلفیق  این معمارى ایستا، متحرك  با تصویرى پویا، 
زیربناى موجود یا نصب صفحه هاى مستقل، لایه اى دیگر به این اطلاعات پویا اضافه 

مى شود.
تبلیغاتى  موفق  بالقوه  و  جذاب  ابزار کاملاً  یک  شهرى،  بستر  یک  در  افراد  شدید  تراکم 
براى حضور فعالیت هاى تجارى و تبلیغات بصرى است که دلیل فزونى تابلوهاى نئون، 
پوسترهاى غول پیکر، صفحه هاى نمایشLED و حتى تلویزیون هاى بزرگ تجارى را در 
تبلیغاتى  سال هاى گذشته نشان مى دهد. در شلوغ ترین مناطق تقاضا براى فعالیت هاى 
تجارى، برنامه هاى تجارى موجود را افزایش مى دهد. اینها همه در حالى است که یک 
که  روزگارى  در  را  انسانى  تعاملات  افزایش  مى تواند  مشارکتى  یا  و  فرهنگى  محتواى 
ارتباط انسان ها با یکدیگر به واسطه به کارگیرى عناصر فن آورى روزبه روز کم تر مى شود، 
در پى داشته باشد. مداخله هاى مشارکتى مبتنى بر صفحه نمایش مى تواند جوامع موقتى 

را به وجود آورد و تجربه تعامل اجتماعى را ارائه کند.
اطلاعات بیش از حد در این محیط باعث جدایى فرد از فضایى مى شود که از آن تجربه اى 
بلکه درگیر جهان  از فضاى زنده منحرف مى شود  تنها  نه  فرد  بنابراین این  دارد.  واقعى 
پیام هاى خصوصى مى شود که ارتباطى با هیچ موقعیت یا صحنه اى ندارد. دگرگونى تجربه 
فضاى عمومى، توسعه فضاى عمومى را به یک پس زمینه تاریخى تبدیل مى کند. یکى از 
ویژگى هاى تلویزیون هاى شهرى در انگلیس تقویت مکان به صورت پیام هاى ویژه محل 
مذکور است که تجربه مکان و موقعیت را به وجود مى آورد، که بر ماهیت بصرى محیط 
.(Allen,2009:3 )تأکید و جایگزینى صفحات آگهى را با صفحات دیجیتال مطالبه مى کند

نتیجه گیرى
آنچه براى فضاى شهرى داراى ارزش است نقش اجتماعى و تعاملى است که این فضا 
در زندگى جمعى شهروندان ایفا مى کند (پاکزاد،1383: 9). اما در شهر امروزى، شهروندان 
حس همبستگى را از دست داده اند و شهرنشینى اى که امروز با آن مواجه هستیم نتیجه 
ادراك فضایى مدرن و تغییراتى است که مدرنیته به لحاظ کالبدى و فضایى به همراه آورده 
است. امروزه در عصر مدرن، در تلاش هستیم تا تعاملات اجتماعى را در جامعه اى که در 
همه عرصه ها به استفاده از تکنولوژى روى آورده است افزایش دهیم، چرا که انسان این 
عصر با همه امکانات موجود، تعاملاتش را نمى خواهد یا نمى تواند افزایش دهد و طراحى 
محیط مى تواند امکاناتى را فراهم آورد تا افراد را به مشارکت هر چه بیش تر در محیط 
و بهبود  ترغیب کند. عرصه عمومى مى تواند مکانیزم عرفى و فضایى را براى آفرینش 
امکاناتى  آوردن  فراهم  امروز،  پیچیده  روزگار  آورد.  به وجود  اجتماعى  مختلف  تعاملات 
همراه با تکنولوژى روز، براى مشارکت در فضاهاى شهرى را مى طلبد. تکنولوژى مى تواند 

فضاى جمعى بسازد، و ارتقاء روابط مابین مردم و محیط را موجب شود.
تلویزیون در محیط شهرى مى تواند وسیله اى براى ارتباط شهروندان بوده و نشان دهنده 

تأثیر خاص مکان و عناصر آن در تعاملات مشترك مردم باشد.
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